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Kazuyo Komoda
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HERE ENTREPRENEURS HAVE ACUMEN
FOR MAKING THE RIGHT CHOICE

fote Cristina Fiarentini

“Sono partita nell'84, il design italiano mi pia-
eeva molio sin da studentessa, avevo gi indivi-
duato un designer con cui mi sarebbe piaciuto
collaborare, Denis Santachiara, Cost & stato:
sono arrivata, mi ha presa in studio. Il mio pro-
getto di vita era restare da lui 2 o 3 anni e poi
tormare in Giappone. Invece sono rimasta. Dal-
la seconda metd degli anni "0 ho cominciato
A proporre | miei oggetti alle axiende, alcune
molto prestigiose hanno cominciato a produrre
1riel pei, come Driade, Acerbis International,
Berning, Dornbracht. ..

Quali le differenze tra Tokyo e Milano?
Non sarebbe stato possibile iniziare cosi se fossi
stata in Giappone; linizativa non parte mai dal
progettista, of vioole prima un incarico e in caso
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di giovane eth & ancora pin difficile; in lwalia, al-
meno negli anmi 90, era pin semplice imparare
sul campo, ora la situazione & in po’ cambiata.
Uin altro clemento totalmente differente & la
modalith di fare le scelte: qui ghi imprenditord
hanno ‘naso’ per capire e prendere decisioni.
[2a mol invece: e decisioni st prendono in manie-
a collettiva, & s finisce per fre le seelte che a
nessuno piacciono ma che a nessuno dispiaccio-
no. U risultato & neutro, una ‘seelta non scelta’
senza prendere posizioni. Ho lavorato molto in
Giappone, conosco la mentalith, Se presento
un progetto, non posso dire che mi piace, devo
dire che ¢l sono mothv oggettivi di funsdonali-
ta e gradevolesa per tutti perchié & Batto in un
certo moda. Una societd che non esprime nes-

| GL IMPRENDITORI
NASO’
ER SCEGLIERE

suna preferenza e non esterna oo che le piace si
dimentica di quello che le piace. Succede per il
bene collettive, un fattore culturale che & molto
difficile cambiare,

Milano centro del design, perché?

Merito di un mix di elementi: aziende, progetti-
s, testate giornalistiche, insienw alla voglia di
sperimentare cose nuove, anche azzardate, che
ha reso il settore molto pid umana, divertente
& FH0i0s,

Com’e cambiata la sua visione progettuale?
Sano molto pin libers. Era forte il rigido con-
dizionamento giapponese, questo si riflette sul
mio progetto.

Quali gli insegnamenti?

La connscenga, basilare, della produzione.




Cui st lavora a stretto contatto con gli artigiani
e | tecnicl delle aziende che cf mettono le loro
ithes, danno consighi e aiuto, partecipagions, H-
spettando perd il progetto. Ci sono confronto,
flessibilith, sino a cambiare idea in corso do-
pera, se @ bisogno. In genere, nel mio Paese si
esegue il prodotio esattamente come & disegna-
to, eol rischio che sia shagliato,

Che cambiamenti ha riscontrato nel tempo?
Le aziende sono molio pint marketing oriented
rispetto a primei Molti artigiani, poi, stan-
no smettendo di lavorare e questo mi spiace
melto. 1| momento & difficile, ma da stranicra
spero che o siano giovani ehe portino avanti la
tradizione, www.kazuyokomoda.com

M.D.M.

“Heft dn 1989, 1 haie been fond of ltalian
tlesign sinee [eivesity tomee, ool el
adreuedy delendifiod the desiguer | wanted
to work with: Dewis Santachiara, That's
it feer btvedd ane as T aveived, My Bife profect
teens fo ok with leimn jor o couple of gears,
oy wmoping back to Japan, Nevertheless,
I decided to stay. From the second half of
Hee Nineties, | started to sulbonil T TR TRy
oy, sorretines well-knowm, comprenies;
some = Driade, Acerbis, Tnternalional,
Bevrind, Doralrachl - brought sy aorks
trtto production,

What are the differences between Tokyo
and Milan?

§wendldn't fuave stavted of Tl stopped

it Jeeprn. fre Japerre, the desigeeer wever
‘mives a start’, hesdshe foestly veeds an
offieier! eregeepermend aveed, {F proreiree, i

is bil rougle Lo fieed it fn ftaly, af least

in the Nineties, it was ensier to gain
eperienoe divectly workivag tn the field,
reowt evergthig has cleotged. Another
erucial difference is the way of making
choices: heve entreprencurs fane aeumen

Sor wnderstoding oo snakcing decisions,

T anr corvndry, all decisions are made in
i collectvre manner, therafore apting fora
miclddle way, I resulls o wewdral choice
‘n choice which is not a choiee’, avoiding
ter bakee any positions. Fee extensively
worked o Japart - § e its mentality,
When [ sulmdt a praject, Tean't say thal |
love @, ratfey that actual redsons make i

Srereetioreod eoreed ploasand to oall, since if s

mearrifactred v oa cevtain wag Japanese

Qi accante, progette per bambini:
hp;lh-dlhmmllm
[nella foto, rovesciato perché in fase di
studic) per for giocare i pil piccoli. In
basseo, prototipe di sedia con seduta a
dondole.

The home-office of Kozuyo Komoda
well expressas the design languoge
of this designer, who loves to work on
the immaterial and emetional sides,
searching for the essence of reality.
Here, o project for kids: carpel-sky
under the table (in the photo, it Is
overturned, since vnder

Bottom, prototype of chair

rocking seat.

peaple neither cxpress any preference,

teer dhiscloss what they tove, thus forgetting
thedr owm lasles, This s i fovor of the
comaron aood, a cultvural factor hard to

T RTTT

Milan is the design hub. Why ever?

This is due o a mix of factors: enlerprises,
desigricrs, magazines, combined with e
wrillinpness fo erperiment pew, somelines
challeneging, things, made this sector more
fevermrerny, foevengy anect gogfud,

Heowe gour design vision has changed
aver time?

1 e freer sione thae D was, The striet
Japarese wmodel had nfluenced wme, This
evolution is well eopressed fnomy projects.
What were the teachings?

A tasie Enowledae of production, Here gou
ok i close conbaol with artiscns aned
technicions who give their eondrilude,
stgoestions, and help, while totally
respecting the starting profect. Everytiing
s e one ddleas-excirge, flecibifity,
and possibfe changes during the
imeplementation, Basically, tn my country
concepd and soeplemaentation perfectly
mertely, vienring the visk thel i wos wol
the might chiotee,

What has changed over time?
Ceompanies are inereasingly wearketing-
ariented of compared fo e past, Moy
artisans are quilting their profession: this
s a pity, 15 o orongh time bt heing a

Soreigner, Treally fope that o talends

wrill ke brocditions survive,
wr Reezaeapedeor oo, ecnin
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Tutto & Progetto / Evervthing is a Project

INVENTARIO




o/ Football

Come altre presenze della nostra quotidianita, il pallone da calcio € continuamente ocggetto

di rifiessioni, riletture e interpretazioni tra design e arte, spunto progettuale per opere tra
sorriso e divertimento, impegno e intuizione, paradosso @ humour, Tuttl, donne & uomini,
abbiamo provate aimeno una volta, almeno certamente da piccoli, a tirare calci a un pallone.

E tutti conosciamo la gioia, I'energia e la vitalitd che questo semplice e istintivo gesto regala,
e il senso di liberazione che porta con sé. E basta guardare un gruppo di bambini giocare

al pallone, anche nei luoghi pid sfortunati del nostro mondo, per accorgersi di sormisi luminosi
che affiorano spontanel. “Giocare & una cosa seria’, avrebbe suggerito I'infinite Bruno Munari,
& inseguire di corsa un pallone, ogni tanto, pud far bene proprio come dondolarsi sull'aitalena,
rincorrersi a perdifiato o giccare a nasconding, liberandesi di freni inibitori e di reticenze

da zavorre culturall. Mentre il pallone & gia pronto a rotolare via di nuova, per farsi raggiungere
ancora una volta, sfidandoci semplicemente in velocita e destrezza.

£

Like other evervday presences, the football is an on-going item for reflection, rethinking
and mterpretation between design and art, o project stimulus for works ranging from
amusement and fun w commitment and infiton; paradox and irony. Everyone, female

or male, ot least once, at least certainly as o child, has tried w kick a football. And we all
remember the joy, the energy and vitality that simple, instinctive gesture gave us, the sénse
of iberauon it broughn in its wake, Just warch a group of kids plaving football, even in the
maost troubled places in our world, and you can see the luminous smiles that spontaneously
come to the surface. “Play {5 a serious matter”, the infinite Bruno Munari would have
suggested, and chusing 1 ball now and then can have its benefirs, just like soaring on a swing,
a breathless game of tag or hide-and-seck, frecing us of inhibitions and the reservations
caused by cultural baggage. The ball is ready to roll away again, leading us on, slowing

rex ler wus catch up, challenging our speed and dexteriy. g
I
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Kazuyo Komoda, a cura di Alessandro Biamonti.

Il primo libro della collana Nuova serie di Design. RED - Research Experi
ences in Design € il nome di un ciclo di incontri e seminari nati all intermo
del XXV ciclo di Dottorato in Design del Politecnico di Milano, in collab-
orazione con il Triennale Design Museum, con I'obiettivo di creare mo-
menti di dialogo e confranto tra la comunita scientifica del Dottorato in
Design e le esperienze del design come professione. Un ciclo di incontri
con progettisti internazionali, per sperimentare una nuova dimensione
del sapere disciplinare, in un ambito dichiaratamente poliedrico come

& quello del design, connotato da una marcata e necessaria interdiscipli-
narieta, cosi come da sensibilita verso questioni a volte anche contradd-
ittorie

Editore: Franco Angeli (6 marzo 2012)  Lingua: Italiano Inglese
ISBN-10: 8856846861 ISBN-13: 978-8856846867
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Urban portrait

LE DIECI PARQOLE
CHIAVE PER
CAPIRLA DAVVERO
E | DIECI LUOGH|
DEL CUORE

DI UNA CREATIVA
GIAPPONESE CHE
L'HA SCELTA COME
“SUA" CITTA

TESTO FATUYO KOMODA
FOTO LUCA CAMPIGOTTO
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i e torno spesso. Belle le installazioni
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] " e - . sy o
-y celesti di Anselm Ki o la Se
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— 3 quenzidi Fausto Melotti, ma anche
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: _ Achille Castiglioni
A p—— I E uno dei mied architetti preferit e
1 dei designer pin stimati al mondo,
La prima volta che sono entrata
nelle studio ho pianto. Lui non ¢'é
i mia la sua presenza é palpabile
¢ vedendo lo spazio si pud capire
come pensava e progettava (Casti-
ioni & stato qui per olire yo anni).
chitetto dovrebbe andarci.

site puidate
zione www.achillecastiglioni.it
studiohm ],

3 Casa Museo

Boschi 14 Siefano
Stupenda selezione di opere di
arte contemporanea italiana, che
nasce come collezione priv i
una sala intera di opere di Lucio
Fontana. Una mia amica, che ge-
stisce un piccolo museo in Giap-
pone. quando 'ha visia & rimasia
esterrefarta: “Naoi ne abblamo solo




una”, Lingresso & gratuiro: cose che
possano succedere solo in lalia. E
vicino a casa e appena posso ¢i va
do. A proposite: la palazzina che la
ospita & stata progettata negli Anni
jo dall'architetto Pietro Portaluppi
(info: via Giorgio Jan 15, 1wl
0220240568, www.londazionebo
schidistefana.it),

4. Teatro alla Seala

Pud sembrare scontato, ma € il te-
atro che frequento di piu, sia per i
concerti ¢ l'opera sia per il halletto,
Altri tearri sono pit interessanti
per struttura architettonica, come il ;
Piccolo Teatro Strehler progetato 3
da Zanuso, ma alla fine, come Lanti

stranieri, & a La Scala che sono pit 4%

afferionata (info: via Filodramma
tici 2, tel. 02.887g1, www.reatroalla-
scala.org/en/index.hrml).

o Sinzione Cenieale

Nonostante tutto (nonostante i sen
zatetto ¢ la gente poco mccomanda
bile che ci gira intorno, ¢ nonostan
te la brutta ristrutturazione che Cha

TRAM

Anche o mi muoys mollo o pit con i bl
tronvo il tram favolosa. E madto milanese,

BEE R R R AR PR ER AR RS

NEBBIA

Da diedi annié fortemente diminuing (e non
altrettanto lo smog). Pend quando cala e vi i

CENA ACASA

PURRTRRTRT R RRR

EVENTI

1 Miltane Film Festival, non solo per i film
selesionani ma per come & gestito, do Esterni;
le Musere delle Forelazione Trussardi.

-------------- AR AR R

Passo svelto

trovi sommersa, pensi: " e, sono o Milanol™,

Urban portrait

FIERA
Non solo per il design. Por tantissiml
altri mestan & antivitk Dalla carfotacnica af fessuti
C'8 un calendario fftissimo!

NAVIGLI

M grande, il Pavese, simboli della citea.

FEREE RSB AR

DISUGUAGLIANZE
Le duguaglianse cf sono, & anche fortl
Perd o' un diffuso e sentito senso di sohdariets,
tantissime persana impegnte el vovantariato
paraiutare chi soffre, chi ha bisognal
Anche gesigner e artrstl tengono laboratior
per bambin maltrattab.

DTN

Ja lal IR pay s

MULTI_ETNICCO)

n ITLAGRE. 2NCTe S8

meng webie oh Landra o

resd un po un centro commerciale)
ritengo che sia ancora una delle
stazioni ferroviarie pin affascinant
del mondo. 5i trova in piazza Duca
d'Aosta. tra piazza Luigi di Savoia ¢
piazza |V Novembre, Milano,

6. Biblioteen
Ambrosiana
Mi ha colpito proprio per gli am
biend. Come la grande Sala Fede-
riciana. un monumentale spazio di
lettura dove il fondatore, il cardi




nale Federico Borromeo, pose un
grande braciere per confortare il
lavoro degli studiosi, Collegata alla
Federi i
dominata dallimportante affresco
delllncoronazione di  Bernardi
no Luini (info: plazza Pio X1 2. tel.
Sobga,  www.ambrosianaew

W Il mereato aperio
Un normalissimo mercato rionale,
come ce ne sono tant a Milano (an
che 15 nello stesso giorno, in diver
se zone della citrd). ma per me ¢ un
posto di riferimento perun modo di
vivere allitaliana. In questa citta si
mangiano verdure fresche e si com
pranc a buon prezzo sopratuto nej
i. Quello che frequento io
¢ in via Benedetto Marcello, il pid
vicino a do bito. ¢ si tiene ogni
martedi ¢ sabaro martina.

S, Ariginni

In ltalia ci sono ancora artigiani che
lavorano a regole darte, come Pep

pino Dirali, che a 84 anni, costruisce
¢ ripura bici nel suo negozio nelln
periferia sud di Milano. Ho fato
fare dalui qu yanni [a la mia bi-
cicletta che v 1 come il vento.

Yalronde & staro “telaista® di Fauw
sto Coppi (info: via Agilulfo 16, tel.
02.50504

). Parco Sempione
Tricunale

Anche Milano. sebbene in modo
limitato, ha i suoi spazi verdi con
giardini e parchi: il parco Sempione
¢ quello che preferisco perché una
passeggiata a piedi o in bici puo fi
nire con una visita alla Triennale di
cui apprezzo sempre le mostre dedi-
cate al Design, sia durante il e
del Mobile sia nel corsa dellanna
[info: viale Emili gna 6, tel.
OLF24341 WWW. e it)

Cluando lavoravo allo Swudio San-
ra, che si trova sul MNav

mi ferm

fare cc

» quia tutte le ma
e, Ancora ad

volta che riesco a passarci, mi rende

felice. E poi il proprictario ¢ stato
maolio solidale con la popolazione
giapponese: ha ospitato nel 2011 un
concerto di bencheer dedicato
alle: vittime del terremoto (info:
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KAZUYO KOMODA

Kazyo Komaoda, classe 1961, & una designer
giapponese, milanese di adogione, che si & do
tempo affermata con progett in grado di espri-
mere un mirabile mix di poesia, freschissa,
sensualith ed emocione. A el ogel Hachette de-
dica unn monegmbia, realizata a curm di Vando
Pagliarding, che amplia la collana dedicata a °l
protanogonisti del design’ (eollana di eud fanno
parte i profili di architetti e designer del pre-
sente e del passato quall Le Corbusier, Achille
Castiglion, Philippe Starck, Gio Ponti...). Sfo-
ghando le pagine del nuovo volume, eon testi di
Francesea Aceboni, si entra in un mondo lieve e
quasi incantato, in col il lavoro di chi imemaginag
e progetta spazia dal product (di lampade, mo
bili, specehi, gioielll, complementi. .. ) alle instal-
lrgziond hominose, arrivando ino all architettura
d'interni, con boutique @ alberghi realizzati sia
i [eakia che all'estero, Ricercatissima da azdende
europes e asiatiche, Kaxuyo Komoda propons
mifatti un'opera sempre in divenive, inocoi la cal-
tura giapponese e quella italiana si fondono dan-
do vita ad oggetti animati di uno spirito di pura
invenzione, capaci di intessere un dialogo colto
con o spazio in cul vengono inseriti

www hachette-fascicoliil

Francesca De Ponti

Kezripo Kowvoda, bove i 1961, 15 an
esterflighoed Japorniese desigres, Miloo Baiog
feerr excloaptive cityy, She can boast projects
baased o e vervigpeee e of poctey, fresten
sensucl ity aned emotion. Hochette hos
puldished a monograph on the designer;
exliled by Voo Pagliaredind, fo suppleres
thar sevies on Ui veemes tndesign, (The
sevtes tncludes povfifes of presend and
past archilects and desigrers, such as Li
Corbusien, Achille Castiglions, Flalippse
Stevrek cend Cree Ponti ), Leafineg throgh
Hlhie vhessn veliemied, wwithe becets by Froanceseno
Acebond, gov evefer a gendle, nearly
criecherrted werld, wihere the desugner’s
et corters all thie fields, tncluding
prexlucts (lamps, faenmilure, mrrvors,

Jeoels, frorndshing complisments... ), Holited

trstallations, mderior architocturne, with
boretiepies areed lotels dn fody as abrodd
Very poprader among Evropean and Asion
companies, Kazwyo Komoda provides ever-
o prcgects, where e Japariese and
Tatian cultures fuse into ilyocts enfoced
by e ercvenibioms, fiveedy tvderacting with
R spaees By belorg o,

when fuvefsette-fascicol i i



FEDRIGONI CONSTELLATION
PER MERCEDES-BENZ ITALIA

UN PLANISFERO D’AUTORE

Mercedes Bere, forte di-una tradiglone cente
nari, distribiisce abeimi dei marchi awtome
hilistici pits prestigros: al mondo. In occasone
ded lancio della vettura Classe B Traveler & sta
s realizzatn un presow omaggio artistico, by
curd idea ereativa, coordinata al temas del viog
gias, & risultata vincente grazic olla smergia in
stanirata tra ol § sozgett coinvoli el proget
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FLUTIUAZIONI

di Kazuyo Komoda, designer

Conversazione con Pasquale Alfer]

«Stare in between, vivere tra due culture € intri-
gante, ma non certo semplice. Decodificare valori
diversi, ricostruire identita, cambiare ambiente ¢
mentalita sono azioni che fanno soffrire prima che
tu acquisisca una nuova stabilitay dice pensierosa
Kazuyo Komoda. E prosegue: «Qualche anno fa,
nel 2006, ho curato una mostra della Biennale di
Saint-Etienne. Il titolo era “JapGap/Cohabitation”
€ presentavo 1 lavori di sei designer giapponesi
che, oltre a me, avevano stabilito un’identita di
mezzoy. Da intendersi non come “via di mezzo”
per risolvere un conflitto tra due culture differen-
ti, ma uno “stare nel mezzo” di due culture, stare
nel luogo in cul separazione e approssimazione,
distanza e prossimita possono incontrarsi.

Kazuyo Komoda ¢ un’affermata designer giapponese
che abita da molti anni a Milano. Nel suo lavoro non
ha mai smesso di rielaborare la sensibilita estetica del

suo paese interrogando quella italiana e viceversa.



65

PASQUALE ALFER]. QUANDO E ARRIVATA
IN ITALIA, A MILANO?

KAzUYO KOMODA. Sono arrivata a Milano, all’ae-
roporto di Linate, il 7 luglio del 1989, da Tokyo,
via Amsterdam. Ricordo perfettamente la data per-
ché in Giappone ¢ la festa degli innamorati, il gior-
no in cui esprimere un desiderio vuol dire realiz-
zarlo. Sono arrivata alle nove di sera ¢ c’era ancora
luce. A Tokyo, anche d’estate, il buio cala alle sette
di sera. Prima di partire, un’amica che da piccola era
vissuta in questa citta mi aveva detto che Milano era
“verde”. Non era vero, ma prima di entrare in citta,
attorno a Linate, era tutto verde e dissi tra me come
buon augurio: “Forse ¢ vero”.

P.A. C’ERA QUALCUNO AD ASPETTARLA?

K.K. Dei conoscenti che abitavano a Como venne-
ro a prendermi per portarmi a Milano nel piccolo
appartamento che avevo affittato per tre mesi.

P.A. QUANTO PENSAVA DI FERMARSI? CHE TIPO
DI VIAGGIO ERA IL SUO?

K.K. Be’, non ero una turista. Ero venuta a Milano
con delle motivazioni molto serie, ma all’inizio non
pensavo di restarci tanto. Poi, invece, via via che

gli anni passavano, questa condizione ¢ diventata
sempre piu reale. A un certo punto ho capito che la
societa italiana era molto diversa da quella giappo-
nese. Due popoli con due mentalita distinte. A dire
il vero, dopo quattro-cinque anni di permanenza a
Milano mi sono detta “e meglio tornare in Giappo-
ne”. Pero poi non I’ho fatto, proprio per la mia cu-
riosita di andare avanti. Non so se € stata una scelta
intelligente, ma non mi sono mai pentita.

P.A. IL VIAGGIO IN ITALIA NON ERA UN VIAGGIO
TURISTICO ED ERA QUALCOSA DI PIU DI UN
VIAGGIO DI STUDIO. CHE COSA L'HA SPINTA A
VENIRE A MILANO?

K.K. Sono arrivata a Milano dopo aver studiato
Design, lavorato in uno studio, vinto diversi premi,
partecipato a mostre e pubblicato in riviste i miei
primi lavori. Devo pero aggiungere due cose. Sono
nata e cresciuta nel centro di Tokyo e la mia ¢ una
famiglia di architetti: lo sono mio padre e mio fra-
tello ¢ lo ¢ stato anche mio nonno. Ho frequentato
un ottimo liceo privato, ma invece di iscrivermi ad
Architettura ho scelto la Scuola di Belle Arti di To-
kyo, molto nota in Giappone, € Product design come
specializzazione perche mi interessava P'artigianato
tradizionale giapponese. Purtroppo avevamo un
professore, figlio di un famoso artista, che si rivelo
una delusione. Nel frattempo nella biblioteca della

mia scuola avevo scoperto 1l design italiano.

P.A. E QUINDI SI E INNAMORATA DEL DESIGN
ITALIANO...

K.K. All’epoca tutte le riviste giapponesi di archi-
tettura e design parlavano dell'Italia come se tutti 1
suoi artisti fossero dei geni. Questi designer diceva-
no ¢ facevano delle cose interessanti, pero alla fine
i loro lavori restavano terribilmente formalistici e
poco innovativi. Uno di loro mi colpi veramente e
volevo capire non solo il suo modo di progettare,
ma anche di vedere le cose. E allora mi sono detta:
“Devo collaborare con lui”. Gli ho scritto e lui ha
accettato di prendermi nel suo studio. 11 designer
in questione ¢ Denis Santachiara. A colpirmi e stato
Iaspetto innovativo del suo lavoro e I'ironia che
mette in tutti gli oggetti che progetta.



66

IN FUGA

P.A. UN ALTRO CONTINENTE, UN’ALTRA
CULTURA. COME E ANDATA ALL'INIZIO?

K.K. L’avvio ¢ stato molto duro. Forse anche per il
mio carattere non certo mediterraneo. Ci sono degli
stranieri che riescono subito a fare proprie delle
cose diverse da quelle a cui sono abituate, dalla

loro cultura, e altri che le rifiutano. lo, prima di
accettarle ci penso a lungo, cerco di metabolizzare i
cambiamenti e quindi ho impiegato piu tempo ad

abituarmi allo stile italiano.
P.A. E rOI1?

K.K. Dopo qualche anno di collaborazione mi e ve-
nuta voglia di rendermi autonoma e avviare un’at-
tivita tutta mia. Ho cosi cominciato a contattare le

aziende italiane per vendere 1 miei progetti.
P.A. QUANDO E ACCADUTO?

K.K. Nei primi anni novanta. L'avvio dell’euro
aveva reso critica la situazione economica, ma fin
dai primi contatti quasi nessuno si e rifiutato di
ricevermi e di vedere i miel progetti. In Giappone
questo si verifica raramente. Certo, adesso le cose
stanno cambiando anche laggiu, ma non c’e ancora
quell’apertura che ho trovato a Milano. Deve sape-
re che in Giappone la maggior parte dei prodotti
¢ progettata da designer che lavorano all'interno
delle aziende. Queste ultime sono mediamente
molto grandi ¢ quindi non puntano a un mercato
di nicchia. Anche la piu grande azienda italiana ¢
molto piu piccola di una media azienda giappone-
se. In Italia € evidente che nel mercato del design
ogni marchio ¢ un mercato di nicchia. Inoltre,
sempre in Giappone, vengono scelte prevalente-

mente le cose gradite a tutti, non necessariamente
belle. Questa differenza cambia molto il rapporto
designer-committente.

P.A. QUAL E LA DIFFERENZA TRA IL DESIGN IN
ITALIA E IN GIAPPONE?

K.K. In Giappone il ciclo vitale dei prodotti ¢ molto
breve. 11 consumo ¢ frenetico e le aziende puntano
sfacciatamente al portafoglio. Per esempio, 1 ragazzi
di diciassette-diciotto anni hanno oggi buone pos-
sibilita di spesa ¢ allora le aziende si concentrano

su questa fascia d’eta: tanti prodotti per loro senza
preoccuparsi che siano belli e utili.

In Italia il design ¢ molto piu presente nella vita
quotidiana di quanto non lo sia in Giappone. Forse
perché nel mio paese la qualita della vita ¢ in gene-
rale piu bassa ¢ il design giapponese ¢ rivolto piu
allarredo di ristoranti e negozi e meno alle abitazioni
private. In Italia, invece, la fantasia trova spazio e

cio che poteva restare solo un bel disegno si tradu-

ce, grazie ad aziende disposte a crederci, in oggetto
d’uso. Per questo mi piace lavorare qui. Lavoro per lo
piﬁ con aziende italiane, ma non mancano tra i miei
clienti quelle francesi o tedesche. Le aziende giappo-
nesi mi conoscono e se qualcuno di loro mi chiama

e mi fa una proposta non la rifiuto. Ma lavorare con
gli italiani significa avere a che fare con persone che
hanno un amore vero nei confronti dell’oggetto, gli
affari vengono dopo e questo li porta a rischiare. Per
il cliente giapponese, invece, gli affari vengono prima

dell’oggetto, prima di ogni cosa.

P.A. A1 LETTORI CURIOSI DELLA NOSTRA
RIVISTA CONSIGLIAMO DI ANDARE A VISITARE
IL SUO SITO (WWW.KAZUYOKOMODA.COM) PER
VEDERE TUTTOQ Clé CHE LEI HA PROGETTATO E
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REALIZZATO FINO A OGGI. MA QUAL E STATO TRA
I PRIMI OGGETTI PROGETTATI QUELLO IN CUI E
VISIBILE L'INTERFERENZA TRA LE DUE CULTURE?

K.K. Mi viene in mente “Kasumi”, uno dei miei pri-
mi lavori ma ormai fuori commercio. In Giappone
i piatti da tavola hanno infinite varianti di forma e
dimensione: ci sono piatti ovali, rettangolari, tondi,
quadrati. Naturalmente alcune dimensioni sono piu
usate delle altre. Inoltre, nella cucina non si porta a
tavola un piatto alla volta, ma si mette tutto insie-
me e ogni piatto contiene una pietanza diversa. In
Italia ho invece visto che tutti i tipi di piatto hanno
la stessa forma, mentre variano le dimensioni. Per
me ¢ stata una novita e ho progettato una creden-

za In legno, alluminio e fogli di policarbonato, a

Kasumi (prodotto da Bernini, 1994)

forma di tronco di cono allungato, con piani adatti
alle dimensioni dei piatti.

Devo anche dire che un’altra grande differenza tra il
Giappone e I'ltalia, per quanto riguarda il commit-
tente, ¢ che nel mio paese se progetti un bicchiere ti
arriveranno altri lavori relativi ai bicchieri e cost per
le sedie ecc. E difficile che se progetti una lampada
da interni ti commissionino delle installazioni di
luce. Invece in Italia mi ¢ successo proprio questo.
Avevo progettato una normalissima lampada da
terra per un’azienda milanese, che I'aveva poi messa
in produzione. Uno dei soci dell’azienda in vacanza
a Montecatini Terme I'ha fatta vedere al presidente
del locale ente per la promozione turistica Associa-
zione albergatori (ducccnto circa gli iscritti), che
stava pensando a come celebrare con qualcosa di
particolare il passaggio di millennio. Una volta visti
la lampada e il catalogo dei miei lavori, mi ha pro-
posto di preparargli un progetto. Poich¢ Montecati-
ni ¢ una citta molto nota per le sue acque, ho fatto
una specie di fiume di luce (“La forma dell’acqua”),

La forma dell'acqua (Installazione, 1999-2000)
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che teneva assieme tutta la citta. All'inizio avevo
dato maggiore importanza alla piazza principale
dandole piti luce. Poi ho scoperto che nelle strade
secondarie 1 commercianti facevano fatica a attirare
le persone e allora ho dato anche a queste maggiore
illuminazione. In tal modo il lavoro ha non solo
assolto alla sua funzione decorativa, ma ha anche
cercato di cambiare i flussi delle persone.

P.A. C’E UN PRODOTTO A CUI
]‘5 PARTICOLARMENTE AFFEZIONATA?

K.K. Be’, la mia zuccheriera. Quando sono arrivata a

Milano ho dovuto comprare tutto, ma anche inven-
tarmi tante cose, costruirmele. Tutte le zuccheriere

in commercio avevano un coperchio in cui passava

Mimi (prodotto da Driade, 1997)

un cucchiaino. Cosa che a me non piaceva, perch¢
un oggetto cosi non si poteva chiudere bene. E
allora ho disegnato la “mia” zuccheriera e poi

I’ho inserita in una collezione di oggetti che stavo
preparando per un’azienda. Driade I’ha prodotta
nel 1997 chiamandola “Mimi”. Ha dodici anni e si

vende ancora bene!

P.A. VEDO CHE, OLTRE A PROGETTARE
DIVANI, SEDIE, GIOIELLI E VARI OGGETTI,
REALIZZARE INSTALLAZIONI, DISEGNARE
INTERNI DI NEGOZI O DI STAND ESPOSITIVI,
LAVORA MOLTO ANCHE NEL SETTORE DELLA
CARTOLERIA...

K.K. Lavoro molto con Fabriano Boutique. Per
loro ho anche disegnato il negozio che hanno
aperto a Milano per una clientela medio-alta,
con tanti prodotti di cartoleria. Progettare
questa tipologia di prodotti — quaderni,
agende, contenitori, notes — mi piace molto

e credo di poter sfruttare bene il mio DNA
giapponese ¢ farlo dialogare con la tradizione
cartotecnica occidentale. Lavoro anche con
Moleskine. 11 rapporto ¢ nato alcuni anni fa,
quando mi occupavo di ricerche sulle superfici
¢ ho progettato per loro una nuova copertina
standard nera. Quest’anno alcune mie agende
sono entrate in produzione. Due anni fa feci
pero per loro un progetto molto particolare. Si
trattava di una tiratura limitata di packaging e il
materiale da usare ricordava la lacca giapponese.
Doveva essere un contenitore a costi contenuti,
ma che si presentava come una cosa importante.
Progettandolo ho pensato molto a quelle
coperture che noi giapponesi facciamo piegando
un fazzoletto di carta.
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Quaderno Docking (sum'li, per riuniuni), Fabriano Boutique Milano (interni) Quaderno Onda (c(!pcrtina cuolo naturale
Brevetto Kazuyo Komoda a onda, colori diversi ¢ contrasto)

Nuovi proclotti Moleskine 2010 (calend:u*iu ginrnaliero da tavola; frrospect planner a striscia continua; agenda Panoramic Planner,
formati A4 e A3). Tutte le foto sono di Davide Zanardi
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Focus on - Intervista al designer: Kazuyo Komoda

In Italia

di Paolo Mastromo

per sognare

La designer giapponese che ama il colore,
i materiali e la pulizia degli spazi vuoti

nesi aspirano soprattutto a qualche cosa che sia

“vero”, che non sia smentibile. Basta guardare gli
spazi collettivi, come gli aeroporti: tutto ci appare grigio per-
ché & pensato per non essere brutto prima ancora che per
essere bello.
Nata a Tokyo, figlia di architetti, laureata in design presso la
Musashino Universita di Belle Arti, Kazuyo Komoda aspirava
invece al bello, e I'ltalia degli anni Ottanta pareva fatta appo-
sta per chi avesse voglia di sognare. "l giornali giapponesi —
dice — sembrano fotocopie fra loro: la verita & una e tutti vi si
adeguano, omologandosi. | giornali italiani sono tutti diversi:
gli italiani non hanno paura di prendere posizione, di esprime-
re ciascuno la propria opinione, poco male se & diversa da
quella degli altri".
Dall'89 vive e lavora a Milano, cercando di far convivere le
sue due passioni, quella per il design industriale e quella per
I'architettura d'interni. Attualmente & impegnata nella realiz-
zazione di progetti d'interni, di product design e come con-
sulente specializzata per colori e materiali. Ha partecipato a
mostre e manifestazioni in Europa e in Estremo Oriente.
Collabora con varie aziende tra cui Acerbis International,
Bernini, Calligaris, Driade, Dornbracht, Elica, Ferrero, 14
Mariani, Lumen Center lItalia, Mitsubishi Heavy Industries,
Mogu, Panasonic, Pandora Design, Sony e Yamaha Motor.
Ha firmato mobili (divani, pouff), oggetti d'uso originali (come
il packaging di un'agenda che diventa “espositore”, per

N ella loro filoscofia prevalente, dice, i designer giappo-

Moleskine), progetti di illuminazione e persino gioielli origina-
li ("amo il lusso contenuto e non esibito” dice).

Ha una scuola di riferimento, dei tratti-forme-materiali
cui & particolarmente legata?

Non ho una “coerenza formale”, se & questo che intende. Per
ogni oggetto parto da zero perché le funzioni degli oggetti
sono tutte differenti. Certo, ¢'& una costante ed & l'innovazio-
ne: non ha senso progettare se non si inserisce in un oggetto
d'uso una caratteristica innovativa. Ogni designer, nel corso
della sua esperienza professionale, finisce per privilegiare un
aspetto sugli altri: per qualcuno & la forma, per un altro il
colore, per un altro ancora un materiale. lo privilegio il “pen-
siero”, cioé la possibilita che il nuovo aggetto migliori il com-
portamento d'uso, inserendo elementi utili al soddisfacimen-
to dei bisogni e togliendo il superfluo. Non amo gli *schemi”:
non & vero, per esempio, che una porta pud essere aperta o
chiusa, in realtd pud essere socchiusa e "pill o meno” aper-
ta. Ho anche disegnato una porta con un elemento rotante al
centro, in modo che si possa vedere al di la anche mentre la
porta & chiusa...

Come per il quaderno da riunione di Fabriano...
Si. Avevo notato che nessuno usa per intero i quademni di
appunti. Allora tanto vale disegnare un oggetto molto sottile,
piccolo; cui in caso di necessita (con un sistema brevettato) si
possano aggiungere dei moduli...

mace'imag 61



Anche quello della sostenibilita & un suo riferimen-
to fisso...
ali ma

“rumore” che distrae dall'uso e che s > N uNo sp
Parlando di progettazione degli spazi parliamo
anche di negozi, di punti vendita. E' vero che un
layout efficace aiuta a vendere di piu?

Verissimo. Lo abbiamo sperimentato proprio a Mil: quan
do abbiamo f i

Montenapole

ti ben disposti s
ne una forma pit e

i, cosi che la gente non si ferme

potesse continuamente “scorrere”... difficile dire se e quanto
questa impostazione abbia portato dei benefici di tipo commer-
ciale al negozio; certamente le vendite sono aumentate, pur se
il negozio si trova ora in una zona di minor passaggio.

Anche per la Rinascente nel 2006 ha arredato
spazi commerciali: ha utilizzato delle cannette
intrecciate a maglia larga. Per “chiudere"” o per
“aprire"?

Quel visual era trasparente perd ostacolava la visione.
L'obiettiva era non fare vedere tutto insieme. Tanti oggetti che
coesistono non si valorizzano abbastanza. Un oggetto da solo
richiama maggiore attenzione, si valorizza di pit. Questo
dovrebbe valere in genere per tutti i punti vendita. La voglia dei
negozianti di mettere in mostra una grande massa di oggetti
non & il mado migliore di vendere molto.

Nel nostro mondo di oggi esiste comunque una
ridondanza di oggetti, non le pare?

Si, sono troppi. E la colpa & dei produttori e di noi designer. E’
vero che il nostro compito & quello di inventare, ma l'impresa
dovrebbe commissionare e accettare poi di vendere solo delle
reali novita. In genere: una vera novita & qualche cosa di non
molto visibile e di non molto esaltante che perd mentre si usa
lascia avvertire la differenza... cosi come “novitd” & un pro-
getto che dura nel tempo. Con il senno di poi si pud dire di tanti
prodotti che sono venuti e che sono rapidamente “passati”,
che non erano davvero "novita™.

Il grande design e il grande artigianato un po' si
assomigliano, anche se in realta non dovrebbero
avere niente in comune perché I'oggetto industria-
le & riproducibile identico in molte copie e l'altro
no...

E' vero ma con un paio di considerazioni: la prima & che i pro-
dotti di vero design (che sono pil cari della media ...) non si
vendono poi cosi tanto, cosi ciascuno pud avere in casa, con
essi, una ragionevole unicita. E anche i prodotti artigianali, quel-
li fatti a mano, oggi assomigliano molto ai prodotti di design
perché sono letteralmente "pezzi unici” perd gli artigiani ne
producono in serie e molto simili fra di loro. Quindi alla fine
entrambi si ritrovano a meta strada, con caratteristiche di inno-
vazione e di unicita molto simili. In ltalia questo aspetto non si
nota molto perché — a dispetto di quanto si ritiene comune-
mente (e a dispetto della grandissima tradizione dell’artigiana-
to italiano) — ¢'é una netta prevalenza di prodotti industriali. Ma
in paesi dove l'artigianato & ancora molto diffuso — penso al
Regno Unito o all'Olanda — questo concetto & chiaro.

Pud essere una vera novita il colore?

Altroché! lo mi circondo di bianco e di spazi vuoti ma solo per
pensare meglio, per non farmi distrame dalla ridondanza degli
oggetti. In realta per alcuni prodotti il colore e decisivo: penso
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ai motorini di qualche anno fa: proprio grazie al colore ['ltalia
era l'indiscussa "guida” a livello mondiale. In genere, e per
molti aspetti, una innovazione di colore pud avere maggiore
valore commerciale rispetto a una innovazione formale.
Colore & poi anche la luce, i grandi effetti cromatici degli
spazi pubblici (penso all’atmosfera di certe piazze a
Natale...) e degli spazi privati, delle case e dei negozi, dove
una luce ben dosata produce anch'essa, alla fine, un buon
risultato commerciale.

L'oggetto che non ha mai disegnato e con il quale
vorrebbe misurarsi?
Non ho mai disegnato un servizio da tavola. Non ho ancora

by Paolo Mastromo

trovato una vera ispirazione, un vera riferimento di " innovazio-
ne e unicitd”. E non ho ancora disegnato una sedia (pur lavo-
rando per Calligaris...). Anche se si tratta di un prodotto con il
quale si sono cimentati centinaia, se non migliaia, di designer,
sinceramente € una tipologia che non mi attira molto.

Il progetto cui & piu affezionata?

La zuccheriera in vetro che disegnai nel '95 per me stessa e
che tenni per pit di un anno senza proporre a nessun produt-
tore e che poi I'anno successivo venne messa in collezione
da Driade. Sono passati dodici anni dall'inizio della produzio-
ne e si vende ancora bene e piace non solo all' élite ma anche
a bambini e anziani.

N taly
to dream

The prevailing philosophy of Japanese designers, she says, is to
aspire above all to something that is “true”, that cannot be refu-
ted. It's enough to look at collective spaces such as the airports
— everything appears grey because it has been conceived not to
be ugly rather than to be beautiful.

Barn in Tokyo, the daughter of architects, a design graduate
from Musashino Fine Arts University, Kazuyo Komoda, on the
other hand, aspired to beauty, and Italy in the 'Eighties seemed
tailor-made for those who wanted to dream. “Japanese new-
spapers — she says — are like photocopies of each other; there
is one truth and they all adjust to it, becoming standardized.
Italian newspapers are all different; ltalians are not afraid of
taking a stand, everyone expresses their own opinion, never
mind if it's different from that of others.”

She has lived and worked in Milan since '89, trying to reconcile
her two passions — for industrial and interior design. She is cur-
rently working on interior design projects, product design and as

a consultant specializing in colours and materials. She has
taken part in exhibitions and events in Europe and the Far East.
She collaborates with a number of companies, including Acerbis
International, Bemnini, Calligaris, Driade, Dombracht, Elica,
Ferrero, 14 Mariani, Lumen Center ltalia, Mitsubishi Heavy
Industries, Mogu, Panasonic, Pandora Design, Sony and
Yamaha Motor. She has designed fumniture (couches and pouf-
fes), original objects such as the packaging for a diary that beco-
mes a “display stand” for Moleskine, lighting projects and even
original jewellery. "I love understated, not obvious luxury” she
says.

Do you have a school of reference, of lines/sha-
pes/materials that you are particularly tied to?

| don't have a “formal consistency”, if that's what you mean. |
start from scratch for every object, because the functions of the
objects are all different. Certainly, there is a constant and that is
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innovation — it makes no sense to design if you don't include an
innovative feature in an object. During his/her professional life,
each designer ends up favouring one aspect over the others.
For some it is the shape, for others, the colour, and for yet
others, the material. | favour the "thought”, that is the possibi-
lity that the new object can be an improvement on the way it is
used, including elements useful to sat-isfy needs and taking
away the superfluous. I'm not fond of “schemes”. For example,
it isn't true that a door has to be open or closed. In reality it can
be half-closed or "more or less" open. I've even designed a
door with a rotating element in the middle so you can see
through to the other side even when the door is closed.

Like the Fabriano notebook...

Yes. I'd noticed that no-one uses up a whole notebook. So you
might as well design a small, very slim object to which modules
can be added if necessary (with a patented system). .

Sustainability is another of your references...
Because sustainability is not just using natural materials but
also, and above all, using them without waste. Actually, one of
the merits of modem design is that of "“taking away" rather than
adding. And this is as valid for the design of objects as it is for
the planning of spaces. Excess generates a "noise” that
distracts from use and translates into waste.

Talking of planning spaces, let's also talk about
shops and sales points. Is it true that an effective
layout helps to sell more?

Absolutely. We proved that right here in Milan when we moved
the Fabriano store from Montenapolecne to Brera. The former
had a rectangular shape that lent itself to a big display of pro-
ducts well laid-out on the shelves. Here we had a more irregu-
lar shape that we fumnished with oval counters so people would

FEnwow

KOMOOA AT

never stop in a corner but could continually "flow". It's
hard to say whether this layout has brought economic
benefits to the store; sales have certainly increased even
if it is now in an area with less passing traffic.

You also furnished sales areas for the
Rinascente in 2006: you used loosely-woven
cane. To “open” or to “close”?

That visual was transparent yet it hindered the view. The
aim was not to show everything at once. A lot of things
co-existing together do not make much impact. An object
on its own draws more attention and makes a bigger
impact. This should be a general rule for all stores. The
storekeeper's desire to put a mass of objects on display
is not the best way to sell much.




There's a superabundance of things in today’s world
though, don't you think?

Yes, there's too much. And it's the fault of manufacturers and
we designers. It's true that our job is to invent, but the underta-
king should be to commission and then accept to sell only truly
new ideas. Generally a novelty is something that is not very visi-
ble or exciting but makes its presence felt when the object is
used. In the same way, a "novelty” is a design that lasts over
time. With hindsight it could be said of lots of products that
came and quickly went that they were not really “novel”.
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Great design and great craftsmanship are some-
what alike, even if in reality they shouldn’t have any-
thing in common since numerous identical copies
can be made of the industrial object, and not of the
other.

It's true, but with a couple of considerations: the first is that true
design products (which are more expensive than the average)
are never sold in such large quantities that everyone has one at
home, so there is a reasonable uniqueness. And today also arti-
sanal products, those made by hand, are very similar to design
products because they are literally “one-off pieces”. However,
the artisans produce them in series very much alike. In ltaly this
aspect is not very noticeable because — despite what is com-
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In ltaly to dream

monly held and despite the great tradition of Italian craftsman-
ship - there is a distinct prevalence of industrial products. But
in countries where craftsmanship is still very widespread — I'm
thinking of the United Kingdom or Holland - this concept is
clear.

Can colour be a true novelty?

And how! | surround myself with white and empty spaces, but
only so | can think better, so I'm not distracted by superfluous
objects. In reality, colour is decisive for some products: take the
scooters of some years ago, for example. Thanks to colour,
ltaly became the undisputed world “leader”. Generally, and
under many aspects, an innovation in colour can have a greater
economic value than a formal innovation. Colour is also light; the
great effect of colour in public areas (I'm thinking of certain
squares at Christmas) and in private areas, homes and stores,
where well-dosed light also produces a good commercial result.

What is the object you have never designed and
against which you'd like to measure yourself?

I've never designed a table service. | haven't yet found true
inspiration, a true point of “innovation and uniqueness”. And |
haven't yet designed a chair (even though working for
Calligaris...). Even if it is a product with which hundreds, if not
thousands, of designers have put themselves to the test, quite
honestly it is not a category that attracts me much.

The design that you are most fond of?

The glass sugar bowl that | designed in '95 for myself and that
| kept for more than a year without offering it to any manufactu-
rer, and that the following year was put in a collection by Driade.
Moare than twelve years have passed since production began
and it still sells well and is liked not only by the elite but also by
children and older people.
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